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Como voceé avalia o governo
de Jair Bolsonaro até o momento?

Otimo/Bom Regular msss RUIM/PE8SSIMO === N3O sei

50%

31%

22%

H%MMWW 2%



Voceé aprova ou desaprova a maneira como Jair Bolsonaro
esta lidando com o seu trabalho como presidente?

Aprovo Nao aprovo nem desaprovo  sss= Desaprovo === N3O Sei

54%

31%

21%



Falando um pouco sobre as expectativas para o fim do ano,
mais especificamente sobre o Natal de 2020, quanto voceé
diria que pretende gastar?

Mais que no ano passado -~ * 1%
Um pouco mais que no ano passado -~ - 6%
Um pouco menos que no ano passado -~ 16%
Menos que NO anN0 PASSAdO - ;
Gastar o mesmo que no ano passado - - 17%
Nao vou gastarnada - 11%

Naosei -U%



A avaliagao do governo federal esta oscilando
positivamente na margem de erro. Seus niveis de
aprova¢ao estao muito concentrados no segmento
evangelico e nas regioes Norte, Centro-Oeste e Sul”,

diz Mauricio Moura, fundador do IDEIA,
instituto de pesquisa especializado em opiniao publica



517%

das pessoas sem
instrucao avaliam
0 governo como bom

L4.8%

dos que tém 50 anos
ou mais avaliam
0 governo como
otimo ou bom

31%

dos que tém de
16 a 29 anos avaliam

0 governo como

ruim ou péssimo

Avaliagao do governo, por classe economica

B Otimo/Bom Regular M Ruim/Péssimo M N3o sabe
A/B 22%
c 28%

DE [ik( 30%

OBS.: Devido ao arredondamento, a soma dos percentuais pode variar de 99% a 101%.

04.5%

dos que moram no
Norte e no Nordeste
pretendem gastar
menos no Natal do
gue no ano passado
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Falando um pouco sobre as eleigoes municipais que
ocorreram no ultimo domingo, qual seu grau de satisfagao
com os resultados?

1% 34% 27% 22% 9% 2%

Muito Satisfeito Nem satisfeito Insatisfeito Muito Nao sei
satisfeito nem insatisfeito insatisfeito




Em relacao a sua decisao de voto, em que momento
voceé diria que definiu em quem iria votar nas eleigoes
municipais deste ano?

Antes do inicio da propaganda eleitoral == 38%
Apos o inicio da propaganda eleitoral - - 18%
Na dltima semana daeleigao -~ 17%
No dia da eleigao -+ 10%
Votei em branco/nulo - - 8%
Nao fui votar -~ - 8%

Nao sei 1%



A indiferenga ao pleito municipal também explica por que
27% dos brasileiros deixaram para definir seu voto na
altima semana ou mesmo no ultimo dia. E esse grau & mais
acentuado entre os eleitores de baixa escolaridade”, diz Moura.

58%

dos que moram no

Nordeste e no Sul

estao satisfeitos
com o resultado das
eleicoes municipais

28%

dos que moram no

Centro-Oeste estao
insatisfeitos com
o resultado das

eleicoes municipais

ANZ

dos que avaliam

0 governo como

ruim ou peéssimo
estao insatisfeitos
com o resultado das
eleicoes municipais

01%

das pessoas que
pertencem a classe
A/B definiram o voto

antes do inicio da
propaganda eleitoral
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Falando agora sobre a pandemia causada pelo coronavirus
que atingiu o Brasil neste ano, voceé diria que nos ultimos

30 dias a situacao:

34%

26%
23%

L%

-|
'
.

Melhorou Melhorou Ficou Piorou um
muito um pouco igual pouco

12%

2%
-

Piorou Nao sei
muito

13



Em sua opiniao, pelo que vocé sabe ou tem ouvido falar,
quanto vocé acredita que o Brasil podera ser atingido
por uma segunda onda de contaminagao por coronavirus?

Com certeza sera atingido - 32%
Provavelmente sera atingido - 52%
Dificilmente sera atingido - 7%
Nao sera atingido -~ 6%



A sensag¢ao de piora da pandemia & compartilhada por 38%
dos entrevistados, ante 34% que dizem que a situacao esta
esta igual a do més anterior. Somente no Centro-Oeste
houve uma sensag¢ao de melhora superior (38%)",

diz Mauricio Moura, fundador do IDEIA,
instituto de pesquisa especializado em opiniao publica

As expectativas de uma segunda onda sao enormes
na opiniao publica brasileira. Dos entrevistados,

84% acreditam que o pais sera atingido. Quem avalia
o0 governo como regular & ainda mais pessimista (88%)
a respeito da segunda onda”, diz Moura.



Sobre uma segunda onda de
contaminagao por coronavirus atingir
0 pais, veja 0 que pensam 0sS que
avaliam o governo Bolsonaro como
otimo/bom, regular ou ruim/péssimo

B Com certeza sera atingido
Provavelmente sera atingido

B Dificilmente sera atingido
Nao sera atingido

B N3o sabem

Avalia como otimo/bom

25% 3 8% | 3%

Avalia como regular
31%

El

N
N,
N
N
N

_______

Avalia como ruim/péssimo

u2% FA5%N 2%

OBS.: Devido ao arredondamento, a soma dos percentuais pode variar de 99% a 101%.

17%

dos que ganham
mais de 5 salarios
minimos acreditam
que, em relacao a
pandemia no pais, a
situacao piorou muito
nos altimos 30 dias

50%

dos que nao tém
instrucao acreditam
que, em relacao a
pandemia no pais,

a situacao melhorou
um poucCo NOS
altimos 30 dias
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Género

Mulheres 52% Homens

Faixa etaria

De 16 @ 29 an0os - © 29%
De 30 a 39 anos “ 19%

De 40 a 49 anos ~ - 19%

Com 50 ou mais = 33%

Escolaridade
Superior -~ - 20%
Médio - I - 49 %
Fundamental - R - 29%

Sem instrucao - 1l 3%

Religiao
' Catolica ?Evangélica Sem religiao

Outras religides

Regiao

Norte - 8%
Nordeste -EES - 21%
Sudeste - L3%
Sul s -15%
Centro-Oeste -+ 8%

Classe economica

25% 57% 4%
A/B NS/NR
Renda familiar
Ateé 1SM - *14%
Del1a3SMs - B57%
De3abSMs 17%
Mais de 5 SMs 7 ~ 9%

Nao informaram = 4%



METODOLOGIA
DE PESQUISA

Pesquisa quantitativa nacional com aplicacao de questionario estruturado
junto a uma parcela representativa da populacao, selecionada por
amostragem através do método de probabilidade proporcional

ao tamanho (PPT)'.

PERIODO DE CAMPO
Quinzenal.

UNIVERSO
Pesquisa realizada com homens e mulheres residentes
no Brasil com idade igual ou superior a 16 anos.

AMOSTRA

1.200 entrevistas

Cotas variaveis, sequndo a distribuicao da populagao e por regiao.
Géneros: masculino e feminino.

Grupos de idade: 16-24, 25-34, 35-44, 45-59, acima de 60 anos.
Regides: Norte, Nordeste, Sudeste, Sul e Centro-Oeste.

As proporgoes das variaveis sao definidas com base nas pesquisas
Pnad 2018 e Censo 2010/IBGE, de acordo com o objeto de estudo.

MARGEM DE ERRO?

Realiza-se o estudo sob um grau de confianga igual a 95%, aceitando
uma margem de erro maxima prevista de aproximadamente 3 pontos
percentuais, para mais ou para menos.

COLETA DE DADOS

0 método de coleta de dados foi um inquérito por contato telefénico

a partir de uma central CATI®, com utilizacdo de questionario elaborado
de acordo com os objetivos da pesquisa. As entrevistas foram realizadas
por uma equipe de entrevistadores contratados, devidamente treinados
para a abordagem desse publico.

CONTROLE DE QUALIDADE

Ha filtragem em todos os questionarios apds a realizagao das
entrevistas. Sdo checados, no minimo, 30% dos questionérios.
Antes do processamento final e da emissao dos resultados,
realiza-se o processo de consisténcia dos dados.

PROTOCOLOS E CODIGO DE ETICA

Padroes éticos de conduta estabelecidos no codigo de
autorregulamentacao da Abep foram respeitados pelos envolvidos nessa
e em todas as atividades de pesquisa elaboradas por esta empresa.

EQUIPE TECNICA

Declaramos, para os devidos fins de direito, que a amostra foi concebida
por um(a) estatistico(a) devidamente registrado no conselho profissional,
de acordo com os principios estatisticos, boas praticas e diretrizes
estabelecidas pela regulamentagao vigente.

NOTAS

1: Amostragem através do método de probabilidade proporcional ao
tamanho (PPT), onde o tamanho da amostra extraida de cada estrato é
proporcional ao tamanho relativo do estrato na populagao total (Malhotra,
Naresh, Pesquisa de marketing: uma orientacgao aplicada, Bookman 2001,
3° edig3o, pagina 311).

2: Margem de erro € a maxima diferencga provavel entre a média

amostral observada e a verdadeira média populacional, calculada

com a férmula abaixo:

erf ' (X) |

Para confianca X, E,, = —
v2n

Margem de erro - Disponivel em :https://pt.wikipedia.org/wiki/
Margem_de_erro#C%C3%Allculo_da_margem_de_erro_para_amostras_
aleat%C3%B3rias acessado em 2 de setembro de 2020.

3: Coleta de dados por um inquerito através de contato telefonico a partir
de uma central CATI, sdo as ENTREVISTAS TELEFONICAS ASSISTIDAS POR
COMPUTADOR, utiliza-se um questionario computadorizado aplicado aos
participantes por telefone (Malhotra, Naresh, Pesquisa de marketing:

uma orientagao aplicada, Bookman 2001, 3° edigdo, pagina 179).



